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компаний, содействия росту профес-
сионализма специалистов пресс-
служб, формирования стандартов 
качества в профессии, повышения 
значимости коммуникационной 
деятельности компании ТЭК. 
Изменились критерии оценки 
коммуникационной деятельности 
энергокомпаний. В этом году она бу-
дет оцениваться по дополнительным 
показателям, основными из которых 
являются: влияние на результаты 
экономической деятельности компа-
нии, информационная активность, 
оперативность и полнота информа-
ции, предоставляемой в СМИ, про-
фессионализм при взаимодействии 
с журналистами. Теперь компании 
будут оцениваться в зависимости от 
категории, в которую они входят – 
сетевые, генерирующие, теплоэнерге-
тические, ВИНКи (вертикально-ин-
тегрированные нефтяные компании), 
угольные, компании по производству 
оборудования для ТЭК, научно-ис-
следовательские, инжиниринговые и 
проектные.
Компании топливно-энергетическо-
го комплекса России соревнуются в 
способах и методах достижения оп-
тимального результата при решении 
коммуникационных задач, реализуя 
свои PR-проекты. В прошлом году в 
связи с активным развитием ин-
формационных технологий, ис-
пользованием наиболее передовых 
механизмов и методов влияния на 
общественное мнение, «КонТЭКст» 
расширил свои направления и стал 
принимать к оценке реализованные 
digital-проекты энергокомпаний.  
Кроме того, мы ввели конкурс 
календарей, а также отраслевых 

и корпоративных СМИ. Развитие 
коммуникаций отрасли напрямую 
связано с развитием информацион-
ного пространства и теми возможно-
стями, которые за собой влечет. 
Сегодня digital направление в разви-
тии связей с общественностью ста-
новится для большинства компаний 
основным инструментом взаимо-
действия с целевыми аудиториями. 
И это, безусловно, отражается на 
всех проектах, поданных на конкурс.
За последние годы очень сильно 
изменилось отношение к PR-ин-
струментам, технологиям и оценке 
результативности проектов. Если 
раньше мы измеряли результат 
количеством публикаций в СМИ, 
то сегодня все больше эту миссию 
выполняют посты, лайки, шеры, 
перепосты, охват аудитории, реакция 
блогосферы. При этом, безусловно, и 
СМИ продолжают выполнять свою 
важную информирующую роль. Но 
уже более весомую, как тяжеловесы, 
формирующие элементы репутаци-
онного капитала компаний. Еже-
годно жюри отмечает рост качества 
представляемых проектов. 
На сегодняшний день Премия 
«КонТЭКст» является практически 
единственной площадкой, объеди-
няющей коммуникаторов и журна-
листов топливно-энергетического 
комплекса. В настоящий момент 
в конкурсе участвуют компании 
нефтегазового комплекса и элек-
троэнергетической отрасли, но 
думаю, что мы будем расширять свои 
границы и приглашать к участию и 
производителей оборудования для 
ТЭК и нефтесервисные компании и 
проектные организации.  

Ведь миссия Центра развития 
коммуникаций ТЭК, который стал 
учредителем и правообладателем 
этого конкурса – объединение на 
своей площадке всех коммуникато-
ров и журналистов топливно-энерге-
тического комплекса для активного 
развития нашей отечественной 
энергетики, внедрение лучших ком-
муникационных практик в отрасли 
и создание саморазвивающейся 
творческой среды.

Какие тренды в развитии коммуни-
каций Вы могли бы выделить?
Тренды в топливно-энергетическом 
комплексе соотносятся с общими 
трендами развития коммуникаци-
онных инструментов. Хочу отметить 
важный тренд в представленных 
PR-проектах – активную интегра-
цию всех видов коммуникаций. Это 
касается не только использования и 
внедрения новых технологий, но и 
целеполагания в проектах.  
Порой членам жюри даже было 
тяжело определить, к какой номи-
нации относится проект, потому 
что его можно представить и как 
образовательный, и как  проект по 
работе с молодежью, и как проект 
по внутренним коммуникациям. PR, 
SMM, маркетинговые и внутренние 
коммуникации повсеместно объе-
диняются и решают единую задачу 
– сделать внешних клиентов удовлет-
воренными, не забывая при этом и о 
своих сотрудниках.  
При этом роль внутреннего ком-
муникатора расширяется, на смену 
ей приходит роль сommunity-ме-
неджера, которая объединит в себе 
функции специалиста по развитию 

Лауреаты Премии – лидеры коммуникационной отрасли 
страны, признанные мастера и истинные профессиона-
лы своего дела.

Сейчас Премия проводится по нескольким направлениям:
1.	 Конкурс коммуникационной деятельности компаний
2.	 Конкурс PR-проектов компаний
3.	 Конкурс корпоративной прессы и отраслевых СМИ
4.	 Конкурс сайтов и digital-проектов компаний
5.	 Конкурс корпоративных календарей
6.	 Конкурс журналистов энергетического пула
7.	 Конкурс экспертов ТЭК
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бренда компании, внутреннего ком-
муникатора, маркетолога и частично 
специалиста SMM. То есть сегодня 
у наиболее успешных компаний 
формируется своего рода объединен-
ная система внешних и внутренних 
коммуникаций. Все чаще начинает 
использоваться такой инструмент 
как видео, который порой заменяет 
текстовый формат.
Навыки коммуникаторов отрасли 
активно расширяются, выходят на 
новые рубежи. Сегодня как ни-
когда быстро формируются новые 
коммуникационные инструменты 
и технологии работы с учетом тех 
возможностей, которые дарит нам 
революция в масс-медиа и информа-
ционных технологиях.
Инструменты коммуникаций 
становятся настолько гибкими, 
что их можно сравнить с ртутью 
или водой. Они должны проникать 
везде, где только возможно и необ-
ходимо для развития компании, для 
решения конкретных антикризис-
ных проблем или задач, связанных с 
расширением присутствия компа-
нии или бренда. Благо, информаци-
онных ресурсов сегодня для этого 
предостаточно. Мало того, инстру-
ментарий коммуникаций должен 
тут же принимать форму, адекватно 
воспринимаемую целевыми аудито-
риями, должен быть понятен им, не 
вызывать отторжения и формиро-
вать доверие к компании.
Когда я говорю о форме – я имею 
ввиду хороший текст для СМИ, 
качественные посты или визуальные 
символы, если речь идет о соци-

альных сетях. Сегодня появляются 
новые форматы информационных 
поводов, мероприятий, которые при-
влекают внимание к деятельности 
компании – межотраслевые сессии 
для экспертов, квесты для СМИ, 
видеоблоги для спикеров, лента 
твиттера для топ-менеджеров... 
В пресс-службах отмирает привыч-
ное разделение труда, потому что 
трансформируется сам тип комму-
никатора. Сотрудники становятся 
мультикомпетентными. Это люди, 
которым приходится «присоеди-
нять» к своей основной профессии 
навыки из разных специализаций. 
Потому что именно коммуникаторы 
находятся сегодня в эпицентре  фор-
мирования новых информационных 
технологий и изменения подходов в 
менеджменте внутри компании. Им 
приходится выстраивать отношения 
со СМИ, внешними экспертами, 
своими топ-менеджерами и другими 
сотрудниками.
Трансформировать и адаптировать 
полученную информацию вну-
три компании и представлять ее 
во внешнюю среду в совершенно 
разных вариациях. Оперативность 
ставится во главу угла. СМИ уже 
не воспринимают старые форматы. 
Пресс-релиз умер. А вот от хорошей 
инфографики журналисты еще не 
отказываются. Сегодня «посмо-
треть радио» и «почитать телеви-
дение» не составляет труда, потому 
что основные медиа представлены 
параллельно на разных технологи-
ческих платформах и используют 
минимум два медиаформата.

На хорошем информационном сайте 
вы сегодня найдете и печатный текст, 
и фото, и видео, и инфографику, и 
анимацию. Поэтому коммуникато-
рам приходится осваивать новые ин-
формационные технологии, форматы 
подачи материла, навыки сторите-
линга и smm-редактора. При этом 
они обязаны быть экспертами своего 
бренда. Потому что сегодня впере-
ди только тот, кто может быстро 
прокомментировать или оперативно 
ответить на вопросы массы журна-
листов, которые оккупировали уже 
такие площадки как PressFeed. 

Как вы оцениваете эффективность 
работы медиа-сообщества в энерге-
тике? Насколько эффективно взаи-
модействуют СМИ и пресс-службы?
Энергетическая отрасль, как ни одна 
другая очень активно и тесно взаи-
модействует со своими СМИ. Кроме 
того, хочу отметить, что здесь, в 
отличие от всех остальных отраслей, 
очень активно развивается корпора-
тивная печатная пресса. Наши круп-
ные компании стараются превратить 
изначально свои корпоративные 
СМИ в общеотраслевые – расширя-
ют свое пространство влияния.
Задачи коммуникаторов в энергетике 
сегодня колоссально расширились. 
Наконец-то у топ-мененджеров 
приходит осознание того, что разви-
вать стратегические коммуникации 
невозможно без активного вовлече-
ния в эти процессы коммуникаторов 
и использования всех возможностей 
современной медиа-среды. 
Думаю, что наша Премия 
«КонТЭКст» также способствова-
ла этому пониманию. Приглашаю 
пресс-службы всех энергетических 
компаний, компаний энергомаши-
ностроения и сервисных предпри-
ятий ТЭК принять участие в Пре-
мии «КонТЭКст» и прислать свои 
проекты на рассмотрение жюри, в 
работе которого принимают участие 
ведущие эксперты коммуникацион-
ной отрасли страны, топливно-энер-
гетического комплекса, представи-
тели пресс-служб энергокомпаний 
России, ведущие журналисты и 
коммуникаторы страны. ▪
Информация о проекте:  
http://center-esipova.ru/



России удалось обойти такие страны как Дания, Сербия и 
Словения. Решение членов  Международной федерации пче-
ловодческих ассоциаций было озвучено 3 октября 2017 года 

в Стамбуле, где проходил 45-й Конгресс Апимондии и выставка 
«АпиЭкспо». В итоговом голосовании Россия набрала 75 голосов, 
ближайший соперник – Дания, смогла привлечь лишь 45 голосов. 
Стоит отметить, что конгресс проходил в Москве единожды, в 
1971 году. Ровно через 50 лет «Апимондия» вернется в Россию.
Масштаб у события колоссальный. В конгрессе в Турции приняли 
участи более 13,5 тысяч человек из 102 стран мира. Поразила мас-
штабами и пчеловодческая выставка, разместившаяся на площа-
ди в 16 тыс. кв. метров. 
Процедуре отбора предшествовало два года активной работы 
Конгресс-бюро Башкортостана с Правительством республики при 
содействии Министерства сельского хозяйства РФ и Российского 
национального союза пчеловодов. Было все – погружение в пче-
ловодческую проблематику, привлечение широкого пула россий-
ских и международных экспертов, выстраивание коммуникаций 
с международными структурами, приглашение облетных групп 
«Апимондии» и организация «пчело-фам-трипов», разработка 
заявочной книги и концепции презентации Российской Федера-
ции, подготовка сувенирной и презентационной продукции.
Выбор Башкортостана в качестве места проведения главного ро-
тируемого события в жизни любого пчеловода может показать-
ся счастливым случаем только на первый взгляд. Башкортостан 
славится своим фирменным медом, о целебных свойствах и вку-
совых качествах которого ходят легенды. Уфа, благодаря новей-
шему конгрессно-деловому городскому ансамблю, заявила о себе 
как о самобытной, самодостаточной конгрессной дестинации.
Проведение этого форума в России, в столице Башкортостана 
— Уфе, придаст дополнительный импульс развитию потенциала 
отечественного пчеловодства, позволит привлечь большее коли-
чество участников, организовать изучение уникального пчеловод-
ческого опыта регионов России и будет способствовать научному, 
техническому и экономическому развитию отрасли. 

На российском стенде в Стамбуле были представлены мед и про-
дукты пчеловодства из Республики Башкортостан, Алтайского края, 
Татарстана, Челябинской, Калужской и Кемеровской областей. В 
зоне дегустации национальных лакомств посетители попробовали 
башкирский чак-чак, различные виды меда и фиточаи. Популярно-
стью пользовалось Honey Spa Cafe, в котором гости с удовольстви-
ем проходили процедуры с косметическими средствами, изготов-
ленными ручным способом на основе продуктов пчеловодства. В 
авангарде культурной части работы стенда России выступил ан-
самбль народного танца имени Файзи Гаскарова и артисты Баш-
кирской государственной филармонии. Всех гостей ждали прият-
ные сюрпризы и фотозона, посвященная бортничеству.
Как отметил Глава Республики Башкортостан Рустэм Хамитов: 
«Мы, безусловно, проведем выдающийся форум. Мы покажем 
наши знания, компетенции, умения, природу нашего родного 
края, бортевое пчеловодство».
Президент Российского национального союза пчеловодов Ар-
нольд Бутов выразил искреннюю благодарность оргкомитету.
«Республиканский оргкомитет проявил ответственность и ком-
петентность, – отметил Арнольд Бутов. – Мы продемонстриро-
вали всему миру потенциал пчеловодческой отрасли России с 
особым акцентом на вашей республике, Башкортостан поразил 
всех участников Конгресса «Апимондии» и посетителей выставки 
ApiExpo».

От редакции
Поздравляем Башкортостан с победой международного мас-
штаба. После проведения этого конгресса Уфа станет всемир-
ным «медовым центром» и город закрепит свой международ-
ный статус, как Сочи после Олимпиады.

47-й Всемирный конгресс  
пчеловодов пройдет в Уфе

В Уфе в 2021 году пройдет 47-й Всемирный конгресс пчело-
водов «Апимондия»
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конгрессные площадки 
Congress places

Многофункциональный зал 
«Бородино-Холл»

Концертный зал «Бородино-Холл» – это ультрасовре
менная площадка с оригинальным дизайнерским реше-
нием. Многофункциональный зал, выполненный в стиле 
«хай-тек» в строгой черно-белой гамме, оснащенный 
современным презентационным оборудованием.
Идеален для проведения мероприятий любого формата: 
конгресса, собрания акционеров, проведения корпоратив-
ных мероприятий, концертных, театральных постановок, 
шоу и кабаре!
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Сцена (8 х 7,5 м) 

Амфитеатр 

Экран 5*6 м

Возможность синхронного 
перевода

Профессиональное звуковое, 
световое и видеооборудование 
(SPECTRA II 5040; Dlite 20 pb; 
KANGURO I2I5A; EIKI LC-XT4)

Гримерные комнаты

Фойе 

2 отдельных входа

Барная стойка

Гардеробная

WC

КОНКУРЕНТНЫЕ ПРЕИМУЩЕСТВА 
ЗАЛА «БОРОДИНО-ХОЛЛ»

•	 Комфортный бэк-стейдж

•	 3 гримерные комнаты,
	 костюмерная, реквизитная

•	 Современный экран, 
	 плазменные панели, оборудование

•	 Удобная барная зона 

•	 Просторный танц-пол

ВОЗМОЖНОСТИ БОРОДИНО-ХОЛЛ:

• Площадь – 600 м2

• Максимальная 
   вместимость – 550 человек

Москва, ул. Русаковская 13, стр. 5 
 +7 495 221 6000
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Мировая мода на деловые 
форумы дошла до России, 
и кризис ей только на 

руку. Российский бизнес осваивает 
азы event-индустрии – искусства 
проведения деловых конференций 
и форумов. Скучные официозные 
заседания больше никого не интере-
суют. Зарабатывают лишь те, кому 
удается превратить такие меропри-
ятия в настоящие шоу – с пригла-
шенными «звездами» и дорогими 
входными билетами.
В конце сентября 20 тысяч участни-
ков собрал в Москве бизнес-форум 
«Трансформация»; спустя неделю 
более 3 тысяч предпринимателей 
посетили форум «Атланты»; в 
ноябре 15 тысячная аудитория на 
Synergy Global Forum с участием 
Майка Тайсона, Ричарда Бренсона и 
других знаменитостей. И это лишь 
самые известные из сотен и тысяч 
форумов, конференций и прочих 
деловых «тусовок», проходящих 
ежегодно в российской столице 
и регионах. За последние годы их 
число и размах увеличились на 
порядок, что созвучно веяниям 
времени: моде на самообразование, 
капитализацию социальных и дело-
вых связей. Амбициозные, созна-
тельные и «продвинутые» – такова 
аудитория подобных мероприятий, 
а кризис в российской экономике 
только активизировал ее поиски.
Как рассказали участники event-ин-
дустрии, точные параметры рынка 
форумов оценить сложно: организа-
торы почти не разглашают цифры, 
ссылаясь на коммерческую тайну, 
а исследовать его со стороны пока 
никто не брался. К тому же сам 

облик рынка еще не устоялся: ради 
привлечения публики организато-
ры экспериментируют с форматами 
и жанрами, происходит смешение 
понятий.
Одно ясно: деньги в этой сфере 
крутятся немалые, что привлекает в 
нее массу новых игроков. Впрочем, 
большинству новичков не хватает 
организационных навыков, и их 
проекты терпят крах. По словам 
экспертов, скоро произойдет консо-
лидация рынка в руках нескольких 
крупных компаний, и рост числа 
мероприятий в Москве остановит-
ся. Тогда же начнется следующий 
этап: бизнес-форумы пойдут в 
регионы.

Знания – очно
Корни бизнес-форумов уходят 
глубоко в историю: они органично 
выросли из промышленных выста-
вок-ярмарок и отраслевых салонов. 
В современном виде форумы стали 
появляться в 80 х годах прошлого 
века: в постиндустриальной эконо-
мике выросла ценность информа-
ции, побуждая предпринимателей 
пополнять знания и расширять круг 
общения. Развитие же авиаперевозок, 
телефона, а затем интернета позволи-
ло мероприятиям выйти на глобаль-
ный уровень. Так что суть деловых 
собраний ненова – меняется лишь 
формат, причем перемены продол-
жаются и сегодня. «Раньше конфе-
ренции больше походили на цикл 
лекций, а сейчас это в первую очередь 
нетворкинг и презентация реальных 
кейсов, дискуссии, воркшопы. 
Больше всего форумов проходит в 
США: World Business Forum, 99U, 

Social Media Week, TechCrunch 
Disrupt (Нью-Йорк), SXSW (Остин), 
BMA 14 (Чикаго), MozCon (Сиэ-
тл). Следом мода охватила Европу: 
WebSummit (Дублин, Лиссабон), 
Startup Grind (Лондон), east forum 
Berlin, Tech Open Air (Берлин) – 
список можно продолжать долго. 
«Если в Штатах рынок форумов 
уже перегрет, забит мероприяти-
ями, то в Европе продолжается 
рост. Самое же перспективное 
направление на сегодня – Азия, вся 
event-индустрия разворачивает-
ся на Восток», – комментирует 
гендиректор MarketEmotion Илья 
Горбачев.
В России инициативу в деловой 
event-активности долгое время удер-
живало государство, запустившее 
Петербургский, Восточный и Крас-
ноярский форумы (ПМЭФ, ВЭФ и 
КЭФ), Российский инвестиционный 
форум в Сочи. Второй эшелон со-
ставили курируемые окологосудар-
ственными структурами Гайдаров-
ский форум (Российская академия 
народного хозяйства и государствен-
ной службы), Неделя российского 
бизнеса (Российский союз промыш-
ленников и предпринимателей), 
Форум «Россия» (Сбербанк), «Россия 
зовет!» (ВТБ). Но с недавних пор 
форумы проводятся и на частной 
основе, самые известные – Synergy 
Global Forum, «Герои российского 
бизнеса» (университет «Синергия»), 
«Атланты» (WTH Group).
По оценке Горбачева, всего с 2015 
года количество деловых мероприя-
тий в Москве увеличилось впятеро: 
настоящий бум. Его вызвал спрос 
на обучение от практиков, людей, 

Свое практическое видение о развитии ивент индустрии представил автор Иван Дмитриенко 
в еженедельнике «Профиль», и по содержанию эта статья – «нашего формата». Какие-то 
высказывания могут быть дискуссионными, и это хорошо. Для тех, кто не успел прочитать эту 
захватывающую статью ранее, мы публикуем основной текст в нашем издании.

Билет на тусовку 
Источник: «Профиль» от 20.10.2017г.

Конгрессные мероприятия  
Congress events
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которые добивались результата в 
своей сфере, объясняет бизнес-тре-
нер Роман Поздеев: «Классическое 
образование теряет позиции, 
потому что всем понятно, что его 
сложно адаптировать под современ-
ные реалии. И люди ищут, что им 
изучить, чтобы получить эффект 
реально, а не на словах». 
По мнению Станислава Зубова, 
тренера-лицензиата Университета 
риторики и ораторского мастерства, 
именно кризис подстегнул моду на 
деловое общение: «В китайском 
языке «кризис» пишется двумя ие-
роглифами, один означает «тупик», 
другой – «новые возможности». 
Люди, оказавшись в финансовом 
тупике, начинают искать эти воз-
можности. Например, знакомства 
с коллегами по цеху, единомышлен-
никами. Философия «Деньги любят 
тишину» уже неактуальна, в том 
числе благодаря соцсетям».

Форум форуму рознь
Сколько в точности проходит фо-
румов, подсчитать сложно. Да и что 
считать? Конференции, конгрессы, 
симпозиумы, съезды, ассамблеи, 
лекции в рамках выставки, семина-
ры на день открытых дверей – где 
провести грань? 
«Некоторые организаторы хотят 
выглядеть солиднее и свои неболь-
шие мероприятия именуют фору-
мом, ведь это слово звучит более 
статусно. По показателям посеща-
емости классифицировать тоже 
трудно: как правило, в отчетных 
материалах число участников 
завышается, округляется в нужную 
сторону», – делится начальник 
штаба «Интеллектуального пото-
ка» Дарья Денисенко.
Впрочем, в Национальной ассоци-
ации организаторов мероприятий 
(НАОМ) сообщили приблизитель-
ные оценки: ежегодно в России 
проводится 150-200 форумов, 
собирающих более 150 участников. 
Их условно можно разделить на 
нишевые мероприятия, посвящен-
ные определенной теме, и массовые 
форумы-шоу, охватывающие про-
блематику бизнеса в целом. 
«Одни конференции формируют-
ся вокруг отрасли (нефтегаз, IT, 

продовольственный сектор) или 
профессии (HR, продажи, марке-
тинг). Другие не ограничиваются 
какой-либо специализацией и при 
этом собирают самые крупные пло-
щадки Москвы – «Олимпийский», 
«Крокус Сити Холл». Это индика-
тор социально-психологических пе-
ремен в стране, нового отношения к 
бизнесу, особенно среди молодежи», – 
говорит исполнительный директор 
НАОМ.
Причем форумы обоих типов не но-
сят закрытый характер: это публич-
ное мероприятие, которое может 
посетить любой человек с улицы. 
«Основной доход организато-
ра – прямые продажи билетов, 
business-to-client. Клиентами могут 
выступать как индивидуальные 
предприниматели, заинтересован-
ные в повышении своей квалифика-
ции, так и сотрудники компаний, 
посылаемые своим работодателем 
либо идущие по собственной иници-
ативе», – рассказывает гендирек-
тор агентства COMMUNICATOR 
Creative Events Егор Доброгорский.
САМОЕ СЛОЖНОЕ ПРИ  
ОРГАНИЗАЦИИ ФОРУМА – 
ОБЕСПЕЧИТЬ ПРИСУТСТВИЕ 
ЗНАКОВЫХ ФИГУР, ТАКИХ КАК 
ЭКС-МИНИСТР ФИНАНСОВ 
АЛЕКСЕЙ КУДРИН, МАЙК ТАЙ-
СОН ИЛИ РИЧАРД БРЕНСОН, 
РАДИ ВЫСТУПЛЕНИЯ КОТОРЫХ 
ЛЮДИ ГОТОВЫ ВЫЛОЖИТЬ 
КРУГЛУЮ СУММУ ЗА БИЛЕТ.
Продвижение делового собы-
тия складывается из множества 
нюансов, отмечает гендиректор 
консалтинговой компании Vertex 
Сергей Филиппов: «Вы запускаете 
партнерскую программу, обещая 
30-70% от стоимости входного 
билета тому, кто продал его через 
свою сеть. Это блогеры, люди, 
занимающиеся e mail рассылками. 
Далее сотрудничаете со СМИ – 
они рекламируют мероприятие на 
своих площадках, взамен получают 
столько-то билетов. Далее при-
глашаете клакеров – людей, кото-
рые будут правильно реагировать 
на происходящее, аплодировать, 
скандировать, подогревая осталь-
ную аудиторию. Как правило, это 
студенты и безработные. Хорошее 

деловое мероприятие собирает 
1000 человек и более, тогда можно 
сделать хорошие деньги, даже если 
по билетам прошло меньше полови-
ны зала».
Отдельный сегмент рынка – пров-
ластные мероприятия за бюджет-
ный счет, вроде Moscow Urban 
Forum. Вход на них, как правило, 
бесплатный, поэтому заботы о 
продажах отпадают, но есть другой 
риск: никогда не знаешь, сколько 
человек в итоге придет. В целом 
государство является привлекатель-
ным партнером на рынке форумов, 
признаются собеседники.
 «Различные околовластные фору-
мы были всегда, просто сейчас по 
организации, визуальному ряду они 
стали более современными, – гово-
рит Зубов. – Не вижу в них ничего 
плохого – чиновники с удовольстви-
ем на этих мероприятиях высту-
пают, пытаются быть ближе к 
гражданам. Вообще сфера бизнес-фо-
румов скорее пользуется поддержкой 
государства».

Обучая, развлекай
Как провести успешный форум? 
Самое сложное и дорогое – сфор-
мировать программу выступлений, 
признаются собеседники. 
«Для того чтобы пришли люди, 
нужны крутые спикеры, – утвержда-
ет Илья Горбачев. – А они стоят 
очень дорого. Например, Арнольд 
Шварценеггер – 500 тысяч долла-
ров. Другие – 100-200-300 тысяч, 
разброс большой, в зависимости от 
степени узнаваемости. А таких 
артистов на два дня должно быть 
минимум 15-16. По сравнению с 
этим даже аренда площадки – это 
недорого». 
Впрочем, ценность выступающего 
определяется не только звездным 
именем, напоминает event-дирек-
тор агентства PR Partner Анна Загу-
менная: «Нужно проанализировать 
актуальность тем, подобрать 
опытных экспертов с «незаезжен-
ными» кейсами. Аудитория ценит 
уникальность и новизну».
В последнее время организаторы 
подходят к процессу еще серьез-
нее, задумываясь о концепции, 
уникальном формате своих меро-
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приятий. «Многие конференции 
делаются без изюминки, понимания 
конечной цели, по шаблону: сегодня 
придумали тему, завтра обзвонили 
спикеров, – сетует Дарья Денисенко. 
– Мы же, готовясь к конференции 
«Интеллектуальная услуга – ин-
теллектуальное производство» в 
Санкт-Петербурге, долго обсуждали 
идеологические моменты. В итоге 
пришли к формату полилога: спике-
ров как таковых нет, вместо этого 
подбираем людей, которые дадут 
импульс, запустят в зал волну и все 
вместе начнут обсуждать некую 
проблему. На рынке есть спрос на 
такой формат, людям надоело си-
деть и слушать всезнающего гуру». 
А организатор Summer Event Forum 
в Ростове-на-Дону Олег Юненко во-
все отказался от понятия «форум»: 
«У нас это лагерь: днем мы учимся, 
потом устраиваем вечеринки. Мы 
убрали сектор VIP, у нас на равных 
общаются и спикеры, и гости. В 
итоге гости оценили атмосферу 
мероприятия на 9,6 балла из 10».
Людям не нужны скучные докла-
ды, уверены эксперты: даже на 
бизнес-конференцию они идут в 
поисках эмоций, ярких впечатле-
ний. Именно поэтому организато-
ры приглашают суперзвезд вроде 
Майка Тайсона. 
«Помните, в 2000 х была мода 
на вечеринки – все «клубились»? 
– говорит Станислав Зубов. – Биз-
нес-форумы – это вечеринки нашего 
времени: как и тогда, организаторы 
изощряются в борьбе за публику, 
выдавая ей все более экстрава-
гантных персонажей. Форумы в 
целом становятся менее деловы-
ми – приходит молодое поколение 
предпринимателей, которым уже не 
нужен дресс-код, строгий этикет. 
Не случайно на Западе набирает 
популярность формат edutainment 
(education + entertainment – обучение 
+ развлечение), а спикеры высту-
пают в формате storytelling – рас-
сказывают интересные истории, 
устраивают маленькое шоу. Только 
благодаря харизматичным спи-
керам можно держать публику в 
тонусе 8 часов. В России же с этим 
проблемы, особенно на нишевых 
мероприятиях: выходит специа-

лист, который глубоко разбирается 
в своем вопросе, и начинает сыпать 
фактами, слайдами. А потом люди 
жалуются в соцсетях – мол, чуть не 
уснули. Нужно быстро реагировать 
на настроения публики. Понять их 
легко: если люди делают пометки, 
задают вопросы, пропускают пере-
рыв на кофе-брейк, чтобы продлить 
выступление еще на 10 минут, 
значит, все хорошо. А если во время 
выступления треть зала плавно 
встает и уходит на перекур – что-
то пошло не так».
Учесть подобные тонкости удает-
ся не всем: организация многих 
форумов, по словам собеседников, 
далека от совершенства. 
«Очень важно составить план, рас-
писать обязанности всех, кто уча-
ствует в организации, – утверждает 
Роман Поздеев. – Взять «Террито-
рию смыслов» на Клязьме: там 1000 
человек, и всем нужно питание, 
проживание, четкая логистика пе-
редвижений. Меня приглашали туда 
спикером: взяли билет на удобное 
мне время, прикрепили волонте-
ра, везде сопровождали. А в иных 
местах – как Бог на душу положит: 
здесь забыли разместить, там не 
встретили. То звук не работает, 
то свет. То начали выступать, а 
люди еще стоят в очереди на вход».

Форум благих намерений
ВЭФ показал, что азиатские ин-
весторы не спешат на российский 
Дальний Восток, а только присма-
триваются к действиям властей РФ.
Такие накладки происходят не 
столько из-за халатности, сколько 
из-за неопытности: в последние 
годы число игроков на этом рынке 
выросло кратно количеству меро-
приятий. Подсчитать их также про-
блематично: в индустрии работают 
и агентства, специализирующиеся 
на мероприятиях разного профиля, 
и те, кто занят только бизнес-собы-
тиями. 
Но очевидно, что немногие из но-
вых участников отдают себе отчет 
в том, насколько трудно провести 
форум, убежден Илья Горбачев: 
«Разные дельцы, смотря на количе-
ство людей, которые приходят на 
форумы, умножают на цену билета 

и решают, что это прибыльная 
ниша. Может, тут действительно 
есть прибыль, но и затрат нема-
ло – на тех же спикеров, например. 
Мало кому удается заполнить 
форумы полноценными экспертами, 
а не бесплатными приглашенными 
партнерами. Есть масса агентств, 
которые провалились, закрылись 
после первого же мероприятия».
По мере ухода с рынка форумов одно-
дневок сократится в целом число его 
участников, продолжает Горбачев: 
«Рынок сейчас перенасыщен, фору-
мов бесконечное количество. Остал-
ся год-два бума, после чего публика 
перестанет собираться. Она «на-
естся» и будет ходить только на 
суперзвезд, а их мало кто потянет. 
В итоге мелкие компании покинут 
рынок, останутся 2–3 крупных игро-
ка, а над ними гигант «Росконгресс», 
работающий с госзаказами».
Впрочем, это касается только Мо-
сквы: по данным НАОМ, в столице 
проводят до 75% всех деловых 
мероприятий в стране. Еще 10% 
приходится на Санкт-Петербург, и 
лишь оставшиеся 15% – на осталь-
ные города, из которых самыми 
«деловыми» считаются Казань, Ека-
теринбург и Сочи. Причем разви-
вать бизнес-сообщества в регионах 
долгое время мешала инерция 
сознания. «В провинции сохраняет-
ся предвзятое отношение к фору-
мам: «Ой, это что? Бизнесу кто-то 
учить будет? Как деньги из воздуха 
делать, что ли?» Этот потолок 
приходится долго пробивать», – го-
ворит Поздеев.
Но сдвиги на этом направлении уже 
заметны, возражает Зубов: «Недав-
но я работал в Ярославле на форуме 
для молодых предпринимателей. 
Пару лет назад такое событие 
было бы сложно себе представить, а 
сейчас уже был полный зал, большой 
интерес. Все регионы в радиусе 1000 
км от Москвы эта мода в той или 
иной мере зацепила». 
По словам экспертов, еще год-дру-
гой, и провинциальный бизнес 
поймет, что без знакомства и объ-
единения на подобных «тусовках» 
ему не выжить. 

▪ Иван Дмитриенко 
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Приглашение в мир красоты
+7 495 120 29 92    +7 909 999 3 999
Г. МОСКВА УЛ. ПРОТОЧНЫЙ ПЕР. 8/2 СТР. 1
MARMAL@INBOX.RU / MARINAMALYUTA.COM

Ре
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ам
а

ВСПОМИНАЯ НАШУ СКАЗКУ О ЗОЛУШКЕ, О КОТОРОЙ 
МЫ РАССКАЗАЛИ В №4, ЕЩЕ РАЗ ПОНИМАЕШЬ:
«СИЛА ПОБЕЖДАЕТ СИЛУ, А КРАСОТА ПОБЕЖДАЕТ 
ВСЕХ».  КРАСОТУ НУЖНО СОВЕРШЕНСТВОВАТЬ.
А ШАГИ К «ПРЕОБРАЖЕНИЮ»  В НАШИХ РУКАХ.
2018Й  ЭТО НОВАЯ ТОЧКА ОТСЧЕТА. 
ВРЕМЯ ЛЕТИТ НЕУМОЛИМО, ПОРА ВЗЯТЬ СЕБЯ В РУКИ 
И НАЧАТЬ ДЕЙСТВОВАТЬ! 

ЕСЛИ Ты давно хочешь новую прическу, новый имидж, 
но до сих пор не сделал это! 
ЕСЛИ Твои действия зависят от настроения! 
ЕСЛИ Ты не знаешь с чего начать, чтоб поменять свой образ! 
. . . то «Салон Красоты ММ» буквально создан для Тебя! 

Мы погрузим Тебя в состояние, когда ты не сможешь 
сказать себе «нет». Представим несколько услуг, направ-
ленных на изменение Твоей внешности и в целом Твоего 
образа! К каждой услуге будут приложены профессио-
нальная команда, знания, опыт, умение, индивидуальный 
подход, качественная косметика только ведущих мировых 
брендов.

Полезные советы по уходу на каждый день, приятные 
комплименты в виде подарков и бонусов и отличное 
настроение! 

Раз, два, три, четко, профессионально, быстро, красиво, 
результативно — как в бизнесе! 

Приходите за красивой прической, модным макияжем, 
современным маникюром, идеальными бровями и густыми 
ресницами. 

«Нельзя остановить перемены, как нельзя остановить 
восход солнца». [«Звездные войны»] 

С нами Вы получите те необходимые внешние изменения 
для создания и роста Бизнеса! 

Оставайтесь всегда красивыми и побеждайте!  
Ждем Вас!!! 
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Регион в сердце России
          В самом сердце России, там, где Европа встречается с Азией, на 143 
тысячах квадратных километров раскинулась прекрасная, щедрая при-
родными богатствами, гостеприимная башкирская земля. Если вы никог-
да не бывали в солнечной Башкирии, предлагаем вам уже сегодня отпра-
виться в путешествие. Можно прогуляться пешком по улочкам, а можно 
бесстрашно покорять горные хребты или изучать загадочное подземелье 
пещер вдалеке от городской суеты. Посетив Башкортостан и его столицу 
город Уфу, вы сможете узнать легенды древней земли и пролистать стра-
ницы истории, погрузиться в исцеляющую гармонию и стать частичкой 
уникальной культуры, заняться бизнесом, активно отдохнуть, открыть 
вкусную и натуральную башкирскую кухню.  

MICE-ПОТЕНЦИАЛ Башкирия, равная по терри-
тории четырем Голландиям, 
– край душисто-терпкого 
меда, бескрайних полей, вы-
соких гор, сотен рек и озер, 
который славится искрен-
ним радушием, теплотой и 
щедростью к гостям. Летом 
здесь распускаются миллио-
ны цветов, а зимой искрится 
белый снег. Медовое сердце 
России радо каждому!

Презентация
Congress presentation

Конгресс-холл в Уфе
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Бескрайние возможности
Столица республики встретит туриста как долгожданного гостя кра-

сотами исторических памятников, минаретами мечетей и куполами церк-
вей. Уфа снискала славу зеленого города со множеством парков. Сегодня 
столица Башкортостана – один из самых динамично развивающихся горо-
дов-миллионников России, третий по протяженности и седьмой по пло-
щади город России. Здесь находятся: самая высокая в мире конная статуя 
национального героя Салавата Юлаева, Первая соборная мечеть с резиден-
цией Центрального духовного управления мусульман, природный амфите-
атр, вмещающий 10 тысяч человек.

Башкирская земля овеяна древними легендами и сказаниями. Каж-
дый населенный пункт, каждое природное и жизненное явление имеет 
здесь свою историю, свое предание. Эти края любили классики русской ли-
тературы Антон Павлович Чехов, Лев Николаевич Толстой, Федор Михай-
лович Достоевский.

Увезти частичку солнечного Башкортостана можно, купив расписной  
бочонок «башкорт балы» натурального меда, добытого с помощью борти. 
Традиционно люди ехали в Башкирию из разных уголков России и даже из 
Европы для лечения. Сама земля и природа Башкирии оказывают гармо-
низующее воздействие. Здесь пульс замедляется, все входит в правильный 
здоровый, естественный ритм. Бескрайнее спокойствие и умиротворен-
ность помогают настроиться на восстановление. 

MICE-ПОТЕНЦИАЛ 
Памятник Салавату Юлаеву Отель Holiday Inn Ufa

РЕСПУБЛИКИ БАШКОРТОСТАН

Общий номерной фонд  
Уфы – более 4000 единиц. 
Большинство отелей распо-
ложено в административ-
ном и историческом центре 
города, находится в пешей 
доступности от уфимского 
Конгресс-холла. 
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Что посмотреть
       Оказавшись в Башкортостане, сразу попадаешь в самый водоворот 
ярких культурных событий. Традиционные международные фестива-
ли и праздники придутся по вкусу как любителям классической, так и 
народной культуры. Любителей профессионального искусства всего 
мира собирают Фестиваль балетного искусства имени Рудольфа Ну-
реева, Шаляпинские вечера в Уфе, фестиваль тюркоязычных театров 
«Туганлык», фестиваль национального и этнического кино «Серебря-
ный Акбузат», симфонические концерты open air. Праздники шежере 
(родословной), Международный фестиваль «Бердэмлек – Содруже-
ство», Аксаковский праздник окунут каждого в аутентичную атмосфе-
ру самобытной национальной культуры. Самый главный башкирский 
праздник проходит в конце весны - начале лета. Это веселый праздник 
плуга – Сабантуй с конными скачками, национальной борьбой куреш, 
зажигательными песнями и танцами.

Охота за диким медом Сарматское золото

Нугушевское водохранилище
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Что поесть
          Согласно старинной сказке, главный праздник для башкир – приход 
гостей. Тукмас, бишбармак, заправленный коротом, конская колбаса ка-
зылык подарят приятное ощущение сытости и покоя. Сочетание ингре-
диентов, простота приготовления, аппетитный вид и аромат не оставят 
равнодушными даже самых бывалых гурманов. Талкан, изготовленный 
из измельченной поджаренной пшеницы, домашний творог – кызыл 
эремсек, пироги зур беляш и сладкая губадия превратят чаепитие в на-
стоящий праздник. И, конечно, какой же чай без блестяще переливчатых 
лепешек – йыуаса и рассыпчатого сладкого баурхака. 

+7 347 246 69 00  
+7 347 246 69 01                                                                                               
Электронная почта:
office-group@bashkortostan.ru  

www.congressrb.info

Как добраться
          Международный аэропорт «Уфа» три года подряд признается луч-
шим в России. МАУ стал победителем премии «Воздушные ворота Рос-
сии» в номинации «Лучший аэропорт-2018» (категория «Международ-
ный аэропорт до 4 миллионов пассажиров в год»). Кроме того, уфимский 
аэропорт вновь признан лучшим по итогам голосования пассажиров.
Партнерами аэропорта являются более 40 авиакомпаний. Из Уфы можно 
улететь в 35 крупнейших города России, 4 города СНГ, по 19 популяр-
ным туристическим направлениям. Регулярно отправляются самолеты 
в Москву, Санкт-Петербург, Сочи, Казань, Краснодар, Тюмень, Сургут, 
Новосибирск и другие города России.

Конный тур Гости фестиваля

Международный аэропорт Уфа

Чак-чак

Контакты:  
Республика Башкортостан  
г. Уфа, ул. Пушкина, 95 
Конгресс-бюро Башкортостана
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Крым не часто рассматривается организаторами как дестинация для проведения деловых 
событий с поздней осени и до ранней весны. Большая часть мероприятий проводится 
в теплое время года (с апреля по середину июня и с сентября по начало ноября). 
Преимущественно это связано с тем, что компании-организаторы не владеют полной 
информацией о том, какими ресурсами обладает полуостров в межсезонье. 

Крымское межсезонье: 
что может дать Крым 
организаторам  
конгрессных событий

Итак, давайте рассмотрим основ-
ные причины, по которым следует 
обратить особое внимание на Крым 
в холодное время года как направ-
ление для конгрессных событий.

Во-первых, низкая загруженность 
отелей, что стимулирует площадки 
значительно снижать стоимость 

номеров. Встречаются случаи, когда 
площадки готовы идти навстречу 
клиенту и снижать стоимость на 
размещение до имеющегося бюдже-
та у клиента. 

Во-вторых, значительное сниже-
ние стоимости на авиаперелет по 
сравнению с высоким сезоном. 

Авиакомпании понимают, что попу-
лярность направления значительно 
снижается в межсезонье, что спо-
собствует формированию наиболее 
привлекательной стоимости на 
перелет в данный период.

В-третьих, мягкий климат с 
умеренной влажностью воздуха и 

Конгрессный регион  
Congress region 
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Congress region

солнечной погодой даже в меж-
сезонье. Участники конгрессных 
событий в Крыму всегда получат 
бонусом оздоровление дыхатель-
ных путей чистейшим воздухом и 
большую вероятность насладиться 
солнечным теплом. 

В-четвертых, культурное, исто-
рическое и природное наследие 
региона. Конгрессные мероприятия, 
как известно, включают в себя не 
только деловую и образовательную 
часть, но и культурную. 

Крым может удивить разнообрази-
ем уникальных программ для ор-
ганизации культурного отдыха для 
участников и специальных гостей 
деловых событий в межсезонье:

• прогулки по царским резиденциям, 
гала-ужины в царском стиле и 
балы в лучших дворцах Крыма 
с уникальными аутентичными 
угощениями;

• закрытые симфонические  
концерты в Мраморной пещере 
для высокопоставленных гостей;

• посещение военных объектов  
с реконструкцией событий,  
происходящих на их территории;

• погружение в жизнь крымско-
татарских ханов в Бахчисарае 
с оживлением исторических 
событий профессиональными 
актерами;

• pop-up ужины в винных подвалах;

• приключения по поиску редкого 
белого трюфеля в крымских 
горах;

• погружение в эпоху Средневековья 
в самом масштабном кинопарке 
страны и пр.

Одним словом, Крым позволит пре-
красно совместить деловую часть с 
культурной в рамках конгрессного 
мероприятия, при этом оптимизи-
ровав бюджет при выборе данного 
направления в межсезонье. 

Оксана Чернова,   
MICE-агентство «Re-create»,   
эксперт MICE-рынка Крыма ▪

* В графике представлена средняя стоимость перелета из Москвы в Симферополь и обратно  
по базовому тарифу. Данные с официального сайта одного из российских авиаперевозчиков.

 

*В графике представлена средняя стоимость перелета из Москвы в Симферополь и обратно по базовому 
тарифу с ручной кладью до 10 кг. Данные получены с официального сайта одного из российских 
авиаперевозчиков. 
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Изменение стоимости на авиаперелет в 
Крым в деловом сезоне 2018 года 
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Международный 
университет в Москве

Профессиональная 
подготовка специалистов

c октября 2018 г.

О том, как проводить конгрессы и не только!

• Конгрессные технологии в современном 
   бизнесе;
• Менеджмент конгрессных мероприятий;
• Современные технологии подготовки 
   и проведения конгрессных мероприятий.

Продолжительность курса: 72 часа
Обучение ведут высококвалифицированные 
специалисты в сфере конгрессной деятельности

Программа повышения квалификации

«КОНГРЕССНЫЙ  МЕНЕДЖМЕНТ» 

Регистрация: mba-06@mail.ru
Тел.: +7 (495) 308-1001 (доб.41-02)

В 2017 году в столице Беларуси количество проводимых корпоративных 
мероприятий выросло. По оценкам специалистов рост составил до 30%. Это 
произошло за счет более активной позиции участников рынка на внешнем 
рынке, увеличения количества новых гостиниц, проводимых интересных актив-
ных программ и фестивалей, более привлекательных условий для проведения 
мероприятий. Основной интерес проявляют фармацевтические, IT компании, 
промышленный сектор. Основные страны – Россия, Украина, Польша, Норвегия, 
Великобритания, Германия, Италия, Китай.

Каталог создан в рамках проекта «MICE in MINSK» (конгресс-бюро) * и 
направлен на продвижение г. Минска и его окрестностей как площадки для про-
ведения различных мероприятий (форумов, конгрессов, конференций и т.д.).

Участие в продвижении каталога принимают информационно-туристский 
центр «Минск» Минского городского исполнительного комитета, Министерства 
спорта и туризма, Министерства иностранных дел Республики Беларусь. 

*Проект «MICE in MINSK» – это частно-государственное партнерство (конгресс-бюро), объеди-
няющее DMC, РСО и ивент агентства, гостиницы, туристические и загородные объекты, органы 
государственного управления, конференц-площадки, транспортные компании, рестораны, 
зарубежных партнеров и других заинтересованных по продвижению г. Минска как MICE дисти-
нации. Проект направлен на развитие города Минска и Беларуси как площадки для проведения 
конференций, конгрессов, форумов, корпоративов, тимбилдингов, инсентивов, фестивалей.
Основные направления MICE-деятельности:
обмен опытом и обсуждение проблем развития отрасли; сбор информации и анализ разви-
тия MICE в стране и за рубежом; продвижение и популяризация MICE дистинации; создание 
совместных проектов; лоббирование интересов участников отрасли; развитие международ-
ных контактов.

Количество корпоративных 
мероприятий в Минске растет

Минск – это больше,
чем вы ожидаете!
В декабре 2017 года вышел в свет 
информационный каталог 
«MICE in MINSK 2018», 2-е полно-
цветное издание на 52-х страницах 
на русском и английском языке. 
В нем отражены основные 
конференц-отели, конференц-залы, 
загородные объекты, DMC, PCO, 
event компании.
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ТРЕБОВАНИЯ К ПРЕДОСТАВЛЯЕМЫМ МАТЕРИАЛАМ
Для статьи, публикуемой в журнале «CongressTime», обязателен 
элемент новизны. 
Статьи, предлагаемые журналу, должны содержать материал о 
новаторских разработках, передовых технологиях, инноваци-
онных проектах либо отражать передовой опыт в конгрессной 
индустрии. 
В статье могут быть материалы, содержащие новые данные, по-
лученные в результате научно-исследовательской работы. Изло-
жение должно быть понятным специалистам в данной области.

ФОРМАТЫ СТАТЕЙ
Тематическая: актуальная информация, практический опыт. 
Критерии: статья может быть по тематике, соответствующей 
теме номера.
Аналитическая: опыт, тенденции, практические выводы, анали-
тика, кейсы. Критерии: новизна материала, практическая цен-
ность информации.
Образовательная: данные, полученные в результате научно-ис-
следовательской работы, авторские методики, разработки. Кри-
терии: познавательная, обучающая информация.
Рекламная (на платной основе): рекламная информация о про-
ектах, товарах, услугах. Критерии: рекламная и презентацион-
ная информация о деятельности компании, услугах, товарах.

В статьях (тематическая, аналитическая, образовательная) раз-
мещать контактные данные и ссылки на интернет-ресурсы не 
разрешается. 
Рекомендуемый объем статьи: до 20 тыс. знаков с пробелами. 
К публикации принимаются материалы, подготовленные в ре-
дакторе MS Word. 
Шрифт: Time New Roman, 12 pt. 
Межстрочный интервал: одинарный. 
Использовать кавычки одного вида: « ». Не применять дефисы 
в качестве тире. 
Краткая аннотация приветствуется. 
Сведения об авторах: Ф.И.О., место работы, телефон, e-mail.

ТРЕБОВАНИЯ К ФОТОГРАФИЯМ И ИЛЛЮСТРАЦИЯМ
Формат: pdf, jpeg, в разрешении 300 dpi. 
Все фотографии направляются отдельными файлами с нумера-
цией, в дополнительном файле – список иллюстраций с указани-
ем изображенного места, события.

Материалы направляйте 
по e-mail: adv@congresstime.ru

Приглашаем авторов
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Congress calendarКонгрессные мероприятия 
Congress event 

Основные конгрессные мероприятия  
энергетической тематики в 2017 году

Название Даты Город Площадка Организаторы
IV Уральский межрегиональный  

форум «Энергетика.  
Энергоэффективность»

13-15.12.2017г. г. Челябинск Отель «Radisson Blu 
Hotel»

«Первое выставочное 
объединение»

VI ежегодная конференция  
«Будущее возобновляемой  

энергетики в России»
13.12.2017г. г. Москва Отель «Интерконти-

ненталь Тверская»
Конференции газеты 

«Ведомости»

IX Международный энергетический 
форум «Инновации. Инфраструктура. 

Безопасность»
08.12.2017г. г. Москва ГК «Президент-отель»

Центр поддержки 
и развития бизнеса 

«Инициатива»

ХII ежегодная конференция «Подряды 
на нефтегазовом шельфе»  

(Нефтегазшельф-2017)
07.12.2017г. г. Москва Отель «Интерконти-

ненталь Тверская»

МНК (Московские 
нефтегазовые конфе-

ренции)

XV конференция «Теплоснабже-
ние-2017: функционирование  

в новых условиях»
28-29.11.2017г. г. Москва Гостиница «Золотое 

кольцо
«Российское  

теплоснабжение»

Сибирский энергетический форум 2017 22-24.11.2017г. г. Красноярск МВДЦ «Сибирь» Красноярская  
Ярмарка

Международный общественный фо-
рум-диалог «АТОМЭКСПО» 21-22.11.2017г. г. Москва Центр международ-

ной торговли (ЦМТ) «Атомэкспо»

IX международный форум поставщи-
ков атомной отрасли «АТОМЕКС» 14-16.11.2017г. г. Москва ВК «Гостиный двор» «Атомэкспо»

XIII Международный конгресс  
«Энергоэффективность.XXI век.  
Инженерные методы снижения  

энергопотребления зданий».

15.11.2017г. г. Санкт-Петер-
бург

Отель «Park inn При-
балтийская»

НОЭ, НОСТРОЙ, 
НОПРИЗ, Ассоциация 

«АВОК СЕВЕРО-ЗА-
ПАД», ЭНСО

Ялтинская энергетическая  
конференция 09-11.11.2017г. г. Ялта ГК «ЯЛТА-ИНТУРИСТ»

V Российский нефтегазовый саммит 
«Разведка и Добыча» 08-09.11.2017г. г. Москва Отель «Интерконти-

ненталь Тверская»

III Национальный  
горнопромышленный форум 08.11.2017г. г. Москва Конгресс-центрТПП 

РФ

Генерация энергии 2017 – 
конференция по вопросам инвестиций,  

строительства и модернизации

31.10-
01.11.2017г. г. Москва Отель «Балчуг Кем-

пински» «Восток Капитал»

IV Международный Форум «Геолого-
разведка-2017» 25.10.2017г. г. Москва Правительство  

Москвы
«Национальный не-
фтегазовый форум»

Ежегодный Российский  
Энергетический Форум 17-20.10.2017г. г. Уфа ВДНХ ЭКСПО

Министерство 
промышленности 
и инновационной 

политики РБ, «Баш-
кирская выставочная 

компания»

Международный форум по энергоэф-
фективности и развитию энергетики 
«Российская энергетическая неделя» 

(РЭН-2017)

03-07.10.2017г. г. Москва ЦВЗ «Манеж» «Росконгресс»
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Название Даты Город Площадка Организаторы

VIII Петербургский Международный 
Газовый Форум (ПМГФ-2017) 03-06.10.2017г. г. Санкт-Петер-

бург КВЦ «Экспофорум» «ЭКСПОФОРУМ- 
ИНТЕРНЭШНЛ»

Тюменский нефтяной форум - 2017 20-21.09.2017г. г. Тюмень Тюменский технопарк Тюменский  
нефтегазовый форум

RAO/CIS OFFSHORE 2017 
13-я Международная выставка  

и конференция по освоению ресурсов 
нефти и газа Российской Арктики и 

континентального шельфа стран СНГ

12-15.09.2017г. г. Санкт-Петер-
бург

Смольный, Михай-
ловский манеж, 

Гранд Отель Европа, 
Всероссийский гео-
логический НИИ им. 
А.П.Карпинского, те-
плоход «Кронштадт»

Выставочное  
объединение  

«РЕСТЭК»

Восточный экономический форум 03-07.09.2017г. г. Владивосток
Дальневосточный 

федеральный универ-
ситет

«Росконгресс»

2-й Международный Восточный  
нефтегазовый форум 05-06.07.2017г. г. Владивосток

Дальневосточный 
федеральный универ-

ситет
«Восток Капитал»

13-й Российский Нефтегазовый  
Конгресс / RPGC 2017 27-28.06.2017г. г. Москва МВЦ «Крокус Экспо» ITE Moscow

IX Международный Форум «АТОМЭКС-
ПО 2017» 19-21.06.2017г. г. Москва ВК «Гостиный двор» «Атомэкспо»

VI ежегодный форум и выставка        
«Ямал Нефтегаз 2017» 07-08.06.2017г. г. Салехард

Здание Правительства 
ЯНАО (Ямало-Ненец-

кого автономного 
округа) 

«Восток Капитал»

X Специализированный форум- 
выставка «ПТА - Санкт-Петербург 2017» 06-08.06.2017г. г. Санкт-Петер-

бург
Конференц-центр 

«Конгресс» «ЭКСПОТРОНИКА»

Петербургский Международный  
Экономический Форум (ПМЭФ-2017) 01-03.06.2017г. г. Санкт-Петер-

бург КВЦ «Экспофорум» «Росконгресс»

Российский нефтегазовый саммит 
«Трудноизвлекаемые  

и нетрадиционные запасы»
25.05.2017г. г. Москва Отель «Интерконти-

ненталь Тверская» «ЭНСО»

Строительство в нефтегазовом  
комплексе (Нефтегазстрой-2017) 23.05.2017г. г. Москва Отель «Интерконти-

ненталь Тверская»

«Институт проблем 
регионального  

развития»,  
«ТЭК в XXI веке»

V Российский Международный  
Энергетический Форум 25-28.04.2017г. г. Санкт-Петер-

бург КВЦ «Экспофорум» «ЭКСПОФОРУМ- 
ИНТЕРНЭШНЛ»

Национальный нефтегазовый  
форум-2017 18-19.04.2017г. г. Москва ЦВК «Экспоцентр» «Национальный не-

фтегазовый форум»

Российский нефтегазовый саммит 
«Нефтехимия и Газопереработка» 17.03.2017г. г. Москва Отель «Интерконти-

ненталь Тверская» «ЭНСО»

Второй форум финансовых директоров 
энергетической отрасли 16-17.03.2017г. г. Москва Отель «Марриотт Рой-

ал Аврора»

портал CFO-Russia.ru 
и Клуб финансовых 

директоров

Smart Energy Summit-2017 30-31.03.2017г. г. Москва Центр международ-
ной торговли (ЦМТ) Redenex
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Подписка

• персональная адресная рассылка 
   (органы государственной власти РФ, 
   региональные Торгово-промышленные палаты, 
   отраслевые ассоциации); 

• коммерческие и некоммерческие организации 
   в сфере конгрессной индустрии; 
• российские и зарубежные профильные 
    конгрессные мероприятия.    

Уважаемые читатели! Вы можете оформить подписку на журнал, заполнив бланк-заявку.                                                                              
Подписку также можно оплатить по квитанции Сбербанк, прислав нам копию.
Подписка на три номера – 2 000 руб. Стоимость одного номера – 650 руб.                  
Периодичность: три выпуска в год.

Как оформить подписку?

Распространение: 

1. Подписка осуществляется по счету, выставленному для Вашей организации на основании заявки.
2. Заполните бланк-заказ и пришлите по адресу: adv@congresstime.ru

БЛАНК-ЗАКАЗ НА ПОДПИСКУ

Название организации

Почтовый адрес

Ф.И.О. получателя

ИНН/КПП

Р/счет						      К/счет

Наименование банка

БИК банка

Телефон 					      E-mail
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